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Este Manual Bdsico de Imagen Corporativa, debe
ser usado como refrerencia y guia para una
correcta utilizacién de la marca, elementos graficos
ylogotipos de laempresa.

Se deben de seguir de manera estricta, todas Ias
normas y pardmetros indicados en este manual,
para mantener en todo lugar la imagen de marca
de una manera claray homogenea.

El manual de imagen corporativa es una
herramienta indispensable y de obligado
cumplimiento para aplicar la imagen de la
empresa ante cualquier forma o expresion.

A continuacion de explica el uso con todos los
detalles de la imagen grdfica corporativa para su
uso ante cualquier necesidad publicitaria y de
imagen de laempresa.
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Uso del
Logofipo  EDOS

2.1.- Planimetria. (,:omposicién.
2.2.- Planimetria. Area de seguridad.
2.3.- Usos correctos del logotipo.

2.4.- Usos incorrectos del logotipo.
2.5.- Tamanos minimos.
2.6.- Otros usos.
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Por medio del siguienfe plano fecnico podemos
mantener fielmente las proporciones del logotipo y

sus partes, en cualquier tipo de aplicacion o
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presentacion del mismo
Cada una de las cuadriculas (U) que lo componen

representan una unidad dentro del plano, fanto en

su escala vertical como horizontal

Mediante esta composicion reticular, se evitan
distorsiones en la utilizacion del logotipo

Manteniendo su proporcionalidad tanto del
conjunto, como de cada una de sus partes
independientemente del tamano de uso final del
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Planimetria: Area de
Seguridad
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El drea de seguridad, se refiere al especio que es
necesario dejar en blanco alrededor de una
marca, sin que ningun otro elemento pueda

rebasar esos limites, para evitar la contfaminacion

\II/,/

\\\

visual del mismo.
Al proporcionar una zona de seguridad para el

logoftipo, aseguramos la independencia visual del
mMisMmo, respecto a ofros elementos que 1o puedan

acompanar en cada caso

12 U

7,4 U
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En todo uso del logotipo se deberd de dejar un drea
de seguridad minima, de 1 unidad tanto en la
medida vertical como en |la horizontal, tal y como
se expresa en los elementos graficos anteriores.

]
Manual de Identidad Corporativa TODO HOSTELERIA - P&gina 7-



\\llI//
Manual Basico de Imagen Corporativa 5 z Todo .
7% IS Hosteleria.es

Cofinanclado por ﬁ# * UNTA DE EXTREMADURA
la Unién Europea E =1E=N == == Fondos Europeos ] -

mpleo y Tansformacidn Digial

2.3.- § Usos correctos del Logotipo

Siempre que sea posible, y como uso principal del
logotipo de utilizard la presentacion que se ha
realizado hasta el momento con fondo blanco, y
elementos en colores NARANJA, segun colores
corporativos que se indican en el presente manual.

Sin embargo, se podrdan utilizar también las
presentaciones que se incluyen a continuacion que
pueden considerarse como dentro de la norma
bdsica, debido a distintos soportes que puedan
planfearse en el uso del mismo y su necesidad de
uso.

~—

Hosteleria.es

Prioridad de uso del Logotipo

Todo
< Hosteleria.es

g

a—

Logotipo base / Colores elementos MONOTONO, para casos de impresion a 1 TINTA

- Todo Todo
Hosteleria.es Hosteleria.es

L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L L
Para casos especiales, se permite el uso el color negro, asi como las mezclas con Naranja
vy negro en todas sus variables con fondos blancos o negros.
e
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Fondo blanco logo a 1 finta color NARANJA

Fondo Negro 100% logo a 1 tinta blanco.

Se permite el uso de los elementos graficos en un
solo tono de color, en cualquiera de los dos colores
corporativos naranja o negro.

Se permite el uso del logotipo, por necesidades del
soporte o fondo de aplicacion auna tinta en blanco
y negro, bien con fondo blanco y los elementos en
negro o viceversa, es decir fondo negro 100% Yy los
elementos que componen el logo en color blanco
100%.
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Como ultima variante se permite tamlbien el uso del
logotipo con sus elementos en cualquiera de las
variantes que aparecen en esta pagina, siempre
conlos colores corporativos 0 negro 100%, sobre un
fondo gQris, para que permita el realce y la
visualizacion de los elementos del logo sobre el
fondo siempre que no sea posible la utilizacion en
base blanca dellogotfipo.

I
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2.4.- fUsos Incorrectos del Logotipo

En general consideraremos como uso incorrecto
del logoftipo, cualquier uso diferente de los
indicados enla pagina anterior.

En todo caso se consideran usos incorrectos,
aquellos que incluyan colores diferentes a los
colores corporativos, degradados o efectos con
colores oimagenes.

o)
teleria.es

o)
teleria.es

o)
teleria.es

]
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2.5.- I Tamanos minimos.

El tamano minimo de reproduccion de la marca y
del logotipo nos indica el tamano menor en el que
puede ser representado para su adecuada lectura.

Variard dependiendo de si trata de su uso para
imprenta o para web.

Tamanho minimo recomendado para imprenta 70 X 27 mm.

7CM

3 2
= Todo
< Hosteleria.es

2,60 CM

Tamaho minimo recomendado para web o sistemas on-line 100 px de ancho
siempre infentando que la zona inferior del logo sea legible de forma correcta

100 CM

< Hosteleria.es

[
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Otros usos del Logotipo.

En el caso de que sea necesario el uso del logotipo
en un tamano inferior a lo establecido en puntos
anteriores, se deberd de usar exclusivamente en
combinaciones de dos colores, con los colores
naranja o colornegro 100%.

= Todo
Hosteleria.es

< Hosteleria.es
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Uso de
Colores TRES

3.1.- Colores corporativos.

3.2.- Colores Web.

|
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Colores Corporativos.
Se definen como colores corporativos el NARANJA

Pantone Orange 6018C y NEGRO Pantone BLACK.

Estos serdn los colores que se utilizardn en todos los
casos para la representacion de la imagen

Ly

o Hy

corporativa de Estaren el mercado.

Tinta Plana . Tinta Plana .
. . B .
C:.OM:0Y:.0K:100

#FA7D14
RGB . RGB .

RROG:0B: 0O

R: 250 G:125 B: 20
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3.2.- | Colores Webs.

Se utilizardn los siguientes colores:

#FA7D14 #000000

[
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Tipografios f CUATRO

4.- Tipografias.
4.1 .- Tipografia corporativa.

4.2 .- Tipografia corporativa para medios impresos.
4.3.- Tipografia para medios on-line
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4.1.- § Tipografias.

La familia tipogrdafica corporativa, es para la
papeleria de imprenta corporativa Tahoma,
existiendo otras fipografias que se empleardan en
otros usos bdsicamente, en publicaciones
comerciales, documentos infernos y aplicaciones
online.

Tahoma Normal

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfopqgrstuvwxyz
1234567890.,;:(*?)#@+

Tahoma Negrita

ABCDEFGHI) KLMNﬂOPQRSTUVWXY y 4
abcdefghijkimninopqrstuvwxyz
1234567890.,;:(*?)#@+

[
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4.2.- | Tipografias complementarias
para medios impresos.

Para publicaciones comerciales o publicitarias, se
utilizaran por este orden de preferencia Avantgarde,
e lmpact.

Para documentacion de uso intemo se utilizard la
fuente Arial. La tipografia Arial no se utilizard en
ningun caso para fines publicitarios © comerciales.

Avantgarden Bk Bf Arial Normal
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghikimnAoparstuvwxyz abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz
1234567890.,::(*)#@+ 1234567890.,;:(*? #@+

Avantgarde Bk BT Cursiva Anial Normal-Cursiva

. ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVWXYZ abcdefghikimniopgrstuywxyz

abcdefghijkimnnopaqrstuvwxyz 1234567890.,:(*?)#@+
1234567890.,,:[*?)# @+

Arial Negrita
Impact

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWNXYZ abcdefghijkimniopqgrstuvwxyz
ahcdefghijkimniiopgrstuvwxyz 1234567890.,;:(*?)#@+

1234567890.,;:("#@+ ) ) )
Arial Negrita Cursiva

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqrstuvwxyz
1234567890.,;:(*?)#@+
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4.3.- § Tipografias complementarias
para medios online.

Para trabajar con tipografias que se encuentren
instaladas de manera habitual en cualguier equipo,
vamMos a recurrir a fuentes del sistema.

La tipografia principal para las aplicaciones Welbs
serd por tanto Arial, siendo el conjunto completo
Arial, Trebuchet, y Verdana en este orden de uso.

Arial Arial Negrita
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfiopqgrstuvwxyz abcdefghijkimninopqrstuvwxyz
1234567890.,;:(*?)#@+ 1234567890.,;:(*?)#@+

Trebuchet Trebuchet Negrita
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmninopqrstuvwxyz abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz
1234567890.,;: (*?)#@+ 1234567890.,;:(*?)#@+

Verdana Verdana

ABCDEFGHIJKLMN NOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMN ﬁOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz abcdefghijkimnhopqrstuvwxyz
1234567890.,;:(*?)#@+ 1234567890.,;:(*?)#@+
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Diseno de
Elementos

PUbIlicitanos | Ny
5.2.- Papel de Carta Modelo 2
5.3.- Tarjeta de Visita Modelo 1
5.4.- Tarjeta de Visita Modelo 2
5.5.- Sello de Empresa.
5.6.- Sobre Comercial.
5.7.-Imagen corporativa en rotulacion y publicidad.

|
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Diseno de Elementos
Publicitarios.

Se acompanan al presente manual los siguientes
elementos publicitarios, lisfos para su uso como
material de imprenta por parte de la empresa:
5.1.-Papel de CartaModelo 1

5.2.-Papel de Carta Modelo 2

5.3.- Tarjeta de Visita Modelo 1

5.4.- Tarjeta de Visita Modelo 2

5.5.- Sello de Empresa.

5.6.- Sobre Comercial.

5.7.-Imagen corporativa en rotulacion y publicidad.

Todos los elementos se presentan en formato
vectorizado, en formatos CDR y PDF, segun se indica
en elnombre de los archivos.

Hosteleria.es
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Imagen corporativa
en Rotulacion y publicidad.

Para todo fipo de soportes publicitarios, rigidos o
flexibles, asi como en la utilizacion de la imagen
corporativa para cualquier tipo de uso en material
publicitario o utilizacion publicitaria en general, se
debe de seguir las normas de tipografias, colores y
en general fodas las indicaciones del presente
manual. Se debe de cuidar especialmente el uso
de los colores corporativos, asi como del logo de
empresa en su formay proporciones indicadas.

A continuacién se exponen algunos ejemplos
concretos del uso de la marca y de la imagen
corporativa de la empresa en rotulacion industrial y
publicidad.

< Hosteleria.es

A
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5.7.1-4 Rotulacién interior y

exterior de locales y
similares.

Enla decoracion de locales comerciales y similares,
se utilizard siempre en el pintado del interior de los
mMismos, asi como en el mobiliario existente en los
MismMos tonos blancos, negros, naranjas con los
colores corporativos de laempresa.

En el exterior de los establecimientos de acuerdo a
los tfamanos disponibles se ufilizardn letreros
luminosos con el logo de la empresa, compuesto
por el logo de cyo moreno, de acuerdo a los
colores, fuentes y tamanos indicados en este
manual. Siempre se utilizardn sobre una base
blanca de metacrilato, pvc o similar de color
blanco, sobre el que se aplicard el logo corporativo
en vinilo de corte, 0 vinilo impreso sobre base
blanca, preferiblemente laminado para su
proteccion a la infemperie y con tintas solventes
para mayor durabilidad, o sobre impresion directa
sobre |los rigidos de la base.

En el interior de locales, se utilizard para decoracion
de cristales, vinilo opaco imitacion fratamiento
dcido. Y para cristaleras hacia el exterior y similares,
vinilo de corte o vinilo tipo "windows” siempre con 1os
colores corporativos. En paredes, mobiliario y similar,
se podrd utilizar la marca de la empresa en vinilo
impreso, con el logo e incluso acompanado de
imagenes o promociones concretas de la
empresa.

En el caso de lonas, papel impreso para mupis o
vinilos impresos en gran formato se podran utilizar las
variantes indicadas en el punto 2.5.- de este
manual “*Otros usos dellogotipo”.
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5.7.2-4 Rotulacion de

Vehiculos comerciales.

En rotulaciéon de vehiculos comerciales se utilizard
vinilo de corte de alta duracion. En el caso de que el
color base del vehiculo lo permita, se utilizardn
siempre los colores corporativos. Si los tonos de la
superficie donde se va a aplicar el vinilo es similar a
los tonos de los colores corporativos, se seguirdn 10s
usos indicados en el punto 2.6 de este manudl,
"Oftros usos del logotipo”.

En zonas de cristales del vehiculo, se permite el uso
de vinilo tipo windows, ufilizando en estas zonas
ademds del logotipo, promociones o imdagenes
publicitarias de la empresa.

Dentro de lo posible y dependiendo de las
limitaciones de tamanos, se utilizard el logo
acompanado por telefono de contacto y pdagina
web corporativa, en tipografias de acuerdo a las
indicadas en este manual.
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Uso de la marca en
Impresion digital en
gran formato y

publicidad impresa.

Para impresion digital en gran formato, para rollup,
soportes publicitarios, y similares, se seguird por este
orden de preferencia el uso de colores,
dependiendo del tipo de soportes y de superficies
del mismo:

1) Utilizacidn de colores corporativos naranjay negro
sobre base blanca.

2) Utilizacion logo y textos en color blanco sobre
base negra.

3) Seguir las normas del apartado 2.6 “"Otros usos del
logoftipo”.
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5.7.3-§Publicidad impresa,

regalos de empresa
y similares.

Dentro de lo posible en todo tipo de publicidad
impresa se utilizard siempre como base el color
blanco, y sobre el los colores corporativos.

En caso de imposibilidad del mismo por motivos de
produccion o accién publicitaria concreta, se
utilizardn los elementos grdaficos en color blanco
sobre base negra. Para campanas o promaociones
concretas se utilizardn imdagenes o elementos
grdficos a colores, infentando siempre que sean en
consonancia con los colores corporativos y para el
uso dellogo las normas del punto 2.6 “"Otros usos del
logoftipo”.

Para regalos de empresa, y similares, dada la
variedad de soportes sobre los que se puede dar el
caso de la utilizacion de la marca de la empresa, vy
de modo excepcional se permite el uso dellogotipo
en cualquier color a 1 finta. Intenfando siempre
dentfro de lo posible la utilizacion de los colores
corporativos o en su defecto segun se indica en el
punto 2.6 de este manual.

= Todo
K= Hosteleria.es
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Datos de Confacto

Teléfono Fijo: (+34) 927 320 333
Movil y Whatsapp: (+34) 630 317 434

Correos Electronicos:

Departamento comercial: comercial@solucionesgraficaseb.com
Administracion: administracion@solucionesgraficaseb.com
Facturacion: facturacion@solucionesgraficaseb.com
Localizacion:

Direccion fiscal:

Poligono Industrial Arroyo Calballo Nave 15
CP 10200 TRUJILLO (Céceres)

Horario comerciat:
De Lunes a Viernes
de 10:00 a 14:00 y de 16:00 a 20:00 h

Visita Nuestra web:
www.solucionesgraficaselb.com
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